市场营销  专业人才培养方案
（执笔人：汪兴东   审核人： 蔡波      教学院长：  胡凯  ）
一、专业培养目标
本专业培养具有扎实的经济学、管理学基础理论，掌握市场营销的专业知识、方法和技能，具备对市场营销实践问题进行分析、策划与管理基本能力的高级专门人才，能面向农业企业或其它企业从事营销管理、市场调研与开发、营销策划、商务谈判等工作，或在政府部门从事管理工作，高校从事以及教学、科研工作的高级专门人才。
二、专业培养规格和要求

拥有较坚实的管理学和经济学理论基础，掌握现代市场营销的基本理论、基本知识，掌握营销管理的定性和定量分析方法，具备较强的语言文字表达、人际沟通以及分析和解决市场营销问题的基本技能，了解本学科的理论前言和动态，熟悉国家有关营销管理的方针政策和法规。

三、学生应获得的知识与能力

1.掌握管理学、经济学的基本原理和现代市场营销的基本理论、基本知识；

2.具有分析和解决市场营销问题的能力

3.具有较强的语言与文字表达、人际沟通以及分析和解决市场营销工作和问题的基本能力；

4.熟悉我国企业管理的有关方针、政策和法规以及国际市场营销的惯例与规则；

5.了解本学科的理论前沿和发展动态；

6.掌握文献检索、资料查询的基本方法，具有初步的科学研究和实际工作。

四、专业核心课程

大学英语、马克思主义基本原理、管理学、微观经济学、宏观经济学、市场营销学、消费者行为学、基础会计。

五、学制与学位

学制四年，符合条件可授予管理学学士学位。

六、学时学分分配及毕业学分要求

本专业课内总学分与课外实践教学总学分合计为158.5学分，其中课内总学分为125学分（共计2200学时）。

课内总学时中，公共课占29.8%，基础课占28.4%，专业课占10.2%，专业选修课占27.3%，公共选修课占4.4%。

实践教学总学分共计40学分，占总学分的25.2%。其中，课内实验教学6.5学分，课外实践教学总学分为33.5学分。

 市场营销  专业学时学分分配表

	类别
	周数
	学时
	学分
	占课内总学时的比例（%）

	必修课
	公共课
	——
	656
	35
	29.8%

	
	基础课
	——
	624
	37.5
	28.4%

	
	专业课
	——
	224
	12
	10.2%

	
	合计
	——
	1504
	84.5
	68.4%

	选修课
	公共选修课
	——
	96
	6
	4.4%

	
	专业选修课
	——
	600
	34.5
	27.3%

	
	合计
	——
	696
	40.5
	31.6%

	课内理论总学时（学分）
	——
	1992
	118.5
	90.5%

	课内实验总学时（学分）
	——
	208
	6.5
	9.5%

	合计课内总学时（学分）
	——
	2200
	125
	100％

	

	类别
	周数
	学时
	学分
	占总学分的比例（%）

	入学教育
	1周 
	——
	——
	不计入总学时（学分）

	毕业教育
	1周
	——
	——
	不计入总学时（学分）

	军训
	——
	——
	2
	1.3%

	心理健康教育课实践教学
	——
	——
	0．5
	0.3%

	思想政治理论课实践教学
	——
	——
	2
	1.3%

	其他课程实践教学
	
	——
	11
	6.9%

	创新创业与第二课堂实践
	——
	——
	6
	——

	毕业实习
	——
	——
	4
	——

	毕业论文
	——
	——
	8
	——

	课外实践教学总学分
	——
	——
	33.5
	21.1%

	课内实验教学与

课外实践教学总学分
	——
	——
	40
	25.2%

	课内总学分与课外实践教学总学分合计
	——
	——
	158.5
	100％


七、必修课程教学计划安排表
  市场营销  专业公共课教学计划安排表

	课程

代码
	课程名称（中文）
	课程名称（英文）
	学分
	学时
	开课

学期
	考核

方式

	
	
	
	
	合计
	理论
	实验
	
	

	B1811190970
	中国近现代史纲要
	Outline of Modern and Contemporary History of China
	3．0
	48
	48
	
	2
	考试

	B1811190968
	思想道德修养与法律基础
	Thought Morals Tutelage and Legal Foundation
	3．0
	48
	48
	
	1
	考试

	B1811190966
	马克思主义基本原理
	Basic Theory of Marxism
	3．0
	48
	48
	
	3
	考试

	B1811190967
	毛泽东思想和中国特色社会主义理论体系概论
	Maoism and theoretical system of Chinese socialism
	3．0
	48
	48
	
	4
	考试

	
	形势与政策
	Position and Policy 
	2
	64
	64
	
	1-8
	考查

	B1811130528
	大学英语Ⅰ
	College EnglishⅠ
	2.5
	40
	40
	
	1
	考试

	B1811130529
	大学英语Ⅱ
	College EnglishⅡ
	2.5
	40
	40
	
	2
	考试

	B1811130530
	大学英语Ⅲ
	College EnglishⅢ
	2.5
	40
	40
	
	3
	考试

	B1811130531
	大学英语Ⅳ
	College EnglishⅣ
	2.5
	40
	40
	
	4
	考试

	B1811091556
	大学语文
	College Chinese
	1．5
	24
	24
	
	1
	考试

	B1811110091
	大学体育I
	Physical Education I
	1.0
	32
	32
	
	1
	考查

	B1811110088
	大学体育II
	Physical Education Ⅱ
	1.0
	32
	32
	
	2
	考查

	B1811110089
	大学体育III
	Physical Education III
	1.0
	32
	32
	
	3
	考查

	B1811110090
	大学体育IV
	Physical Education IV
	1.0
	32
	32
	
	4
	考查

	B1811110092

	军事理论
	Military Theory
	1．5
	24
	24
	
	2
	考查

	B1810150007
	大学生职业发展与就业指导Ⅰ
	Career Planning And Employment Guidance For College Students Ⅰ
	1．0
	16
	16
	
	1
	考查

	B1810150008
	大学生职业发展与就业指导Ⅱ
	Career Planning And Employment Guidance For College Students Ⅱ
	1．0
	16
	16
	
	6
	考查

	B1810160009

	大学生心理健康教育
	Psychological health education of college students
	1．0
	16
	16
	
	1
	考查

	B1811250001

	创新创业基础
	The Foundation for Innovation and Entrepreneurship
	1．0
	16
	16
	
	2
	考查

	
	公共课学分（学时）合计
	35
	656
	656
	
	
	


  市场营销   专业学科基础课教学计划安排表

	课程

代码
	课程名称（中文）
	课程名称（英文）
	学分
	学时
	开课

学期
	考核

方式

	
	
	
	
	合计
	理论
	实验
	
	

	B1811071383

	政治经济学
	Political Economics
	4
	64
	64
	　
	1
	考试

	B1811080788
	高等数学E1
	Advanced Mathematics E1
	4
	64
	64
	　
	1
	考试

	B1811080789
	高等数学E2
	Advanced Mathematics E2
	3
	48
	48
	
	2
	考试

	B1811080776
	概率论与数理统计
	Probability and Mathematical Statistics
	3.5
	56
	56
	　
	3
	考试

	B1811080874
	线性代数A
	Linear Algebra A
	2.5
	40
	40
	　
	3
	考试

	学科基础课学分（学时）合计
	17
	272
	272
	
	
	


  市场营销   专业专业基础课教学计划安排表

	课程

代码
	课程名称（中文）
	课程名称（英文）
	学分
	学时
	开课

学期
	考核

方式

	
	
	
	
	合计
	理论
	实验
	
	

	B1811071342
	市场营销学
	Marketing
	3.5
	64
	48
	16
	3
	考试

	B1811071271

	基础会计
	Basic Accounting
	3
	56
	40
	16　
	3
	考试

	B1811071361
	消费者行为学
	Consumer Behavior
	3
	56
	40
	16　
	4
	考试

	B1811071235
	管理学
	Management
	3
	48
	48
	　
	2
	考试

	B1811071356
	微观经济学
	Microeconomics
	4
	64
	64
	　
	2
	考试

	B1811071264

	宏观经济学
	Macroeconomics
	4
	64
	64
	　
	3
	考试

	专业基础课学分（学时）合计
	20.5
	352
	304
	48
	
	


  市场营销   专业专业课教学计划安排表

	课程

代码
	课程名称（中文）
	课程名称（英文）
	学分
	学时
	开课

学期
	考核

方式

	
	
	
	
	合计
	理论
	实验
	
	

	B1811071347
	统计学
	Statistics
	3
	56
	40
	16　
	4
	考试

	B1811071338
	市场调查与预测
	Market Research and Forecasting
	3
	56
	40
	16　
	4
	考查

	B1811071363

	销售管理
	Sales Management
	3
	56
	40
	16　
	5
	考查

	B1811071372
	营销策划
	Marketing Planning
	3
	56
	40
	16
	4
	考查

	专业课学分（学时）合计
	12
	224
	160
	64
	
	


八、选修课程教学计划安排表
  市场营销   专业选修课教学计划安排表

	课程

代码
	课程名称（中文）
	课程名称（英文）
	学分
	学时
	开课

学期
	考核

方式
	选课

要求

	
	
	
	
	合计
	理论
	实验
	
	
	

	B1811050610
	计算机应用基础
	Foundations of Computer Application
	1.5
	32
	16
	16
	2
	考查
	必选

	B1811160020
	文献检索与利用
	Document Retrieval and Application
	1.0
	16
	16
	
	6
	考查
	必选

	B1811071318
	人力资源管理
	Human Resource Management
	3
	48
	48
	
	3
	考查
	必选

	B1811071314
	企业战略管理
	Strategy Management
	3
	48
	48
	
	4
	考查
	必选

	B1811071203
	财务管理
	financial management
	3
	48
	48
	
	5
	考查
	必选

	B1811071247
	国际贸易理论与实务
	
	3
	56
	40
	　16
	6
	考查
	必选

	B1811091650
	经济法
	Economic Laws
	3
	48
	48
	
	5
	考查
	必选

	B1811091618
	广告学
	Advertising
	3
	48
	48
	
	5
	考查
	必选

	B1811071388

	ERP沙盘模拟实验
	Business practice simulation
	1
	32
	
	32
	6
	考查
	必

	B1811071409

	管理统计与spss运用
	Management statistics and application of SPSS
	1
	32
	
	32
	6
	考查
	必选

	B1811071290
	客户关系管理
	Customer Relation Management
	2
	32
	32
	
	5
	考查
	必选

	B1811071374

	营销学前沿专题
	Special Topic for Marketing Frontier
	2
	32
	32
	
	6
	考查
	必选

	B1811071316

	渠道管理
	Channel Management
	2
	32
	32
	
	5
	考查
	必选

	B1811071353
	网络营销
	On-line  marketing
	2
	32
	32
	
	5
	考查
	二选一

	B1811071213

	促销管理
	Promotion Management
	2
	32
	32
	
	5
	考查
	

	B1811071293

	零售学
	Retailing
	2
	32
	32
	
	6
	考查
	二选一

	B1811071310

	品牌管理
	Brand Management
	2
	32
	32
	
	6
	考查
	

	B1811071212

	创业管理
	Entrepreneurship
	2
	32
	32
	
	6
	考查
	二选一

	B1811071236

	管理学前沿专题
	Special Topic for Management Frontier
	2
	32
	32
	
	6
	考查
	

	
	农业科学与技术类
	
	1
	16
	　
	　
	
	考查
	

	
	人文科学类
	
	2
	32
	　
	　
	
	考查
	

	
	理工类
	
	1
	16
	　
	　
	
	考查
	

	
	艺术类
	
	2
	32
	　
	　
	
	考查
	

	专业选修课学分合计
	34.5
	600
	504
	96
	2－7
	
	

	公共选修课学分合计
	6
	96
	
	
	2—7
	
	

	选修课学分合计
	40.5
	


九、实践教学计划安排表
  市场营销  专业实践教学计划安排表
	课程

代码
	课程名称（中文）
	课程名称（英文）
	学分
	周数
	开课

学期
	考核

方式
	备注

	
	入学教育
	Entrance Education
	
	1
	1
	
	

	
	毕业教育
	Graduation Education
	
	1
	8
	
	

	B1811110096
	军训
	Military Training
	2
	2
	1
	考查
	

	
B1810160011


B1810160011


	大学生心理健康教育实习
	Teaching practice of Psychological health education of college
	0.5
	0.5
	1
	考查
	

	B1811190973


	毛泽东思想和中国特色社会主义理论体系概论实习
	Practices of Mao Zedong’s Thinking and the System Info of Socialism with Chinese Characteristics
	2
	
	3或4

5或6
	考查
	

	B1811250002
	创新创业与第二课堂实践
	Project of Student Innovation and Practice
	6
	
	1-8
	考查
	

	B1811071394
	毕业实习
	Graduation Practice
	4
	8
	7
	考查
	

	B1811071393
	毕业论文
	Thesis
	8
	8
	8
	考查
	

	B1811071412
	管理学教学实践
	Teaching practice of management
	1
	1
	2
	考查
	

	B1811071458
	市场营销教学实践
	Teaching practice of marketing
	1
	1
	3
	考查
	

	
B1811071444


	企业战略管理教学实践
	Teaching practice of Strategy Management
	1
	1
	4
	考查
	

	
B1811071457


	市场调查与预测教学实践
	Teaching practice of Market Research and Forecasting
	1
	1
	4
	考查
	

	B1811071464


	消费者行为学实践
	Teaching practice of Consumer Behavior
	1
	1
	4
	考查
	

	
B1811071467


	营销策划教学实践
	Teaching practice of Marketing Planning
	1
	1
	4
	考查
	

	
B1811071465


	销售管理教学实践
	Teaching practice of Sales Management
	1
	1
	5
	考查
	

	
B1811071415


	广告学教学实践
	Teaching practice of Advertising
	1
	1
	5
	考查
	

	B1811071434
	客户关系管理教学实践
	Customer Relation Management
	1
	1
	5
	考查
	

	
B1811071446


	渠道管理教学实践
	Channel Management
	1
	1
	6
	考查
	

	B1811071408
	管理统计与SPSS应用教学实践
	Teaching practice of Management Statistics and Application of SPSS


	1
	1
	6
	考查
	

	合计
	
	
	33.5
	
	
	
	


